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La identidad de una marca debe ser univoca, es decir,
proyectar un estilo tinico que comunique el mismo
posicionamiento, visién y personalidad.

Todos nuestros esfuerzos de comunicacién se inspiran
en el concepto de que somos transmisores de
sensaciones placenteras a través de nuestra
experiencia en viajes y el desarrollo de las personas.
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Los presentes Lineamientos de Identidad Visual son
una guia de pautas para todos quienes utilizan e
implementan la marca Lozada Viajes.

Su propésito es explicar de manera simple las normas
de aplicacién de la marca, estableciendo un marco para
implementar el isologotipo, elegir fotografias o
utilizar tipografias, todo estandarizado para que cada
producto o mensaje tenga una estética concordante
con las demds.

Gracias a este manual, en cada pieza se reforzaran los
objetivos de la empresay las caracteristicas precisas
establecidas para la marca.
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En toda comunicacién grafica, el color es el primer estimulo que percibimos.
Es por eso que en Lozada Viajes tenemos un tnico color que nos define, y su
significacion transmite nuestros valores de marca:

» Calidad: por su semejanza al dorado, remite al noble metal, simbolo de lo
durable.

= Calidez: pertene a la paleta de los naranjas, colores asociados a la calidez del
hogar, del sol, etc.

= Creatividad: el naranja es para los expertos el color por excelencia que
despierta el pensamiento creativo.

= Maestria en el hacer: quien hace las cosas bien, recibe una medalla o copa

dorada.
TINTAS DE IMPRESION COLORES DE PANTALLA
CMYK: RGB:
C:8% | M: 36% | A:100% | K: 11% R:201% | G:158% | B:15%
PANTONE: 131C CODIGO HTML: #C99EOF
PINTURAS DE PARED Y CARTEL VINILO
PARED MCCAL: 6015
TERSUAVE: 2418-A - Athena Gold 3M:32-018

Athenadoré
ALBA: Brocado Rico-20YY 40/608

BACKLIGHT (Perfiles de metal)
TERSUAVE: Sintético 037 - “CASTANO”
ALBA: 90YR 24/403



Isologotipo
Uso Principal

Elisologotipo es la expresién visual de la marca y nticleo de su estrategia de
identidad.

Es por ello que, mientras mds pregnante, recordable y coherente sea respecto de
nuestros atributos, mejores seran los resultados del proceso de posicionamiento
de marca.

Lozada Viajes tiene una estrategia de diferenciacién clara que definié reducir la
paleta cromadtica a un color que nos haga tnicos, diferentes y concordantes con
nuestros valores.

1¢"USO (RECOMENDADO)

LOZAD%M APLICACION NEGATIVA:

Fondo naranja Lozada
+ Isologotipo blanco

Esta variable es |la primera a tenerse en cuenta al momomento de implementar la
marca en cualquier tipo de soporte.

En caso de no poder ser utilizada porque, por ejemplo, el fondo es de otro color
(blanco, negro, con fotografia, etc.) puede utilizarse alguna de las variables de las
siguientes paginas, siempre siguiendo el orden ponderado de usos (como primera
opcién el 1 uso, luego el 29, y asi consecutivamente).



Isologotipo
Uso Principal

Como aplicacién principal, ésta es |la elegida para carteles de fachada de las Casas
Lozada, ya que son el primer contacto visual que tiene el potencial viajero con cada
punto de venta.

Es, por supuesto, el color preponderante en los materiales comerciales y de
comunciacién, especialmente en aquellas piezas clave que representan a la marca,
como el tapavoucher.
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[sologotipo
Variables Permitidas -

La segunda opcién de aplicacién es la versién invertida del uso principal:

29 USO

LOZADA:® ,
Py APLICACION POSITIVA
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Isologotipo naranja Lozada
+ Fondo blanco

Este uso es principalmente utilizado para cuando trabajamos con fondos blancos o
muy claros. Tiene menor impacto que la aplicacién principal, pero se recomienda en
segundo lugar porque mantiene el color institucional.

Mensaje nuevo

Destinatarios
Asunto

Estimado.

Hombre Apellido
Cargo Ejemplo | LOZADA Viajes Casa Central

Lavalleja 785, Piso 3, Cordoba, Argentina
Tel. Directo: +54 0351 5611105 | Cel: +54 9 351 2099336
www, lozadaviajes.com | Calidad 1SO 9001
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[sologotipo
Variables Permitidas

L

La tercera variable es la aplicacién positiva en color negro, utilizada con fines
publicitarios especificos. Este uso esta permitido si en el resto de la pieza de
comunicacién se usa el naranja institucional; esto quiere decir que la marca cedié el
colorinstitucional a otro elementoy se quedé con su segundo color permitido.
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LOZADA ,
%734 APLICACION POSITIVA

Isologotipo negro
+ Fondo blanco

LOZADA" CASAS LOZADA ABRI TU FRANQUICIA VENTA TELEFGNICA: M1 CUENTA
s Encancré la mas cercana Emprends L 0200 555 6923 Irgress | Registrote

I W PAQUETES |'| B HOTELEE. 0 SEGUROS H TRASLADODS
e 3 1
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ORIGEN

DESTIND

FECHA DE SALIDA FECHA DE LLEGADA J ' Ha
i = (%] t.ii 1]

ADULTOS MENORES

GRUPALES

Maravillas Ibéricas | Europa Imperial
Nueva York de Pelicula

Por ejemplo, en el caso del sitio web, el isologotipo entrega el color institucional a

los botones clave que necesitan captar la atencién del navegante. De esta manera,
no se satura de naranja todo el espacio digital y la cabecera con accesos y datos de

contacto pasan a unsegundo plano (es por eso que, en este caso, el uso del naranja
se prefiere paralasimdgenes que queremos hacer mas visibles).



Isologotipo
Aplicaciones Pub11c1tana'__ )
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Para aplicaciones de promocién, publicidad y merchandising, pueden ser también
utilizadas estas opciones, siempre en caso que las anteriores no pudieran ser
aplicadas.

4+ USO

} L OZA D%M APLICACION POSITIVA:

Fondo de imagen clara

:,_ ...-.-.nkM% +Isologotipo negro

5t USO

APLICACION POSITIVA:
Fondo de imagen oscura
+ Isologotipo blanco

6t USO (SOLO EXCEPCIONALMENTE)

LOZAD%M APLICACION NEGATIVA:

Fondo negro
+ Isologotipo blanco




Tipografias _
Institucionales -

Las siguientes son las fuentes que se deben utilizar, seglin el tipo de texto.

Maceié ARBOUR SOFT

COMUNICACION DE PRODUCTOS

(74 M BILOXI SCRIPT

COMUNICACION DE EXPERIENCIAS
Pocas palabras por su baja legibilidad

7/

REINVENTATE  wene

MENSAJES INSTITUCIONALES
Pocas palabras por su baja legibilidad

LINEAMIENTOS SANUK

TEXTOS LARGOS
Pueden ser mensajes extensos

DISPONIBILIDAD MYRIAD PRO CONDENSADA

TEXTOS PEQUENOS Y LEGALES
Pueden ser mensajes extensos




Estilo

fico

Fotogra

Las imagenes utilizadas para comunicaciones institucionales o comerciales

deberdn ser compatibles a los siguientes lineamientos de estilo definidos:
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Fotografias
Institucionales

Las siguientes son las fotografias pertenecientes a la estrategia publicitaria actual
y que deben ser utilizadas tanto para piezas de comunicacién comercial en papel,
ploteos de comercio o publicidad en medios audiovisuales.

PRESENCIA HUMANA

Aporta cercania

Remiten a playay viaje

PALMERAS

NUEVA YORK
Posiciona la marca

1



Layout General
de Estética

Nuestra estética contempla los siguentes parametros generales de disefio para
generar coherencia entre las diferencias piezas de comunicacién, adaptdndose a
formatos y medidas pero sosteniendo estos lineamientos.

FONDO BLANCO

TIPO DE EXPERIENCIA
enuna palabra

FOTOGRAFIA
de una persona
viviendo el destino

Lisboa

& Barcelona SOLAPA
o~ de colorinstitucional,
ot o ey con nombre, descripcién

Alcpaser che ute e Misr | Asistencia o v

y precio del producto.

Y EN LOZADAVIAJES.COM

EM LAS 80 CASAS LOZADA LOZADA@
N

ISOLOGOTIPO
: e s en versién negra positiva
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